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¿QUÉ ES EL CROWDFUNDING?
La microfinanciación, del inglés “Crowdfunding”  , también 
denominada financiación colectiva, financiación distribuida 
o financiación masiva, es una forma de cooperación entre 

múltiples personas, que generalmente a través de 
Internet, reúnen su dinero para lograr un fin en común o 

apoyar los esfuerzos iniciados por otras personas u 
organizaciones



  

Breve recorrido por sus ORÍGENES
1997 – Banda de Rock Marillion

2003 – Kiva (microcréditos) 98,7% devoluciones
2005 – Préstamos p2p Prosper (EEUU), ZOPA (UK)

2009 – Kicktarter (EEUU) 81282 proyectos, 1,6B$, 
Indiegogo (EEUU) 

2010 – Lánzanos (España)
2011 – Verkami, Goteo (España)

…......
HOY HAY MÁS DE 1000 PLATAFORMAS EN 160 PAÍSES



  

    

   



  

ALGUNOS DATOS
- DE 1,5B$ EN 2011 A 10B$ EN 2014 (GLOBAL)
- CRECIMIENTO 144% INTERANUAL 2013-2014 (EU)
- Reino Unido lidera con 2.337M€
- Francia es 2ª con 154M€
- España LA 6ª (62 M€)
-10.000 negocios de pYMES Emergentes durante 
los 3 últimos años (EUROPA)
- estimaCIÓN: 2020 la recaudación global pasará a 

ser de 500B$



  
FUENTE:    http://lab.rtve.es/crowdfunding-espana/ 

http://lab.rtve.es/crowdfunding-espana/


  

TIPOLOGÍA BÁSICA
DONACIONES: SIN RETORNO TANGIBLE

RECOMPENSAS: EN FUNCIÓN DEL IMPORTE APORTADO
PRÉSTAMOS: TASA DE INTERÉS NEGOCIABLE

INVERSIÓN: CAPITAL A CAMBIO DE PARTICIPACIONES
HIBRÍDOS – MIXTOS....



  
FUENTE:  http://ticsyformacion.com/2013/05/04/estadisticas-sobre-crowdfunding-infografia-infographic/ 

http://ticsyformacion.com/2013/05/04/estadisticas-sobre-crowdfunding-infografia-infographic/


  



  

CÓMO ES EL PROCESO DE FINANCIACIÓN
- Ideación. propuesta de proyecto 

- BÚSQUEDA DE Plataforma. CRITERIOS
- Formulario. Detallamos las características 

- Publicación. Si LA propuesta es aceptada 
- Ejecución. PROYECTO+RETORNOS



  

LA IMPORTANCIA DE LA COMUNIDAD
“grupo de personas individuales o colectivas que 

están interesadas en tu proyecto”
- DE “CLIENTE” A COLABORADOR/A

- AGRUPARLA Y/O VISIBILIZARLA SI NO EXISTÍA
- CONSOLIDARLA O AUMENTAR LA QUE TENEMOS

- IMPLICARLA, SEDUCIRLA, INFORMARLA
- TRANSPARENCIA, APERTURA Y CONFIANZA



  

(CASI)TODO DEPENDE DE LA COMUNICACIÓN
(1) PLANIFICACIÓN PREVIA: IDENTIFICAR COMUNIDAD, 

EDICIÓN DE CONTENIDOS Y AUDIOVISUALES, IMPLICAR A 
OTROS/AS, PUESTA A PUNTO DE HERRAMIENTAS...

(2) DURANTE: REDES SOCIALES, MAILS DIVERSIFICADOS, 
NOVEDADES, MEDIOS CONVENCIONALES,... NON-STOP!
(3) DESPUÉS: CUMPLE TUS COMPROMISOS, MANTÉN 

INFORMADA A TU COMUNIDAD, PON EN VALOR..
(4) ¿ESTÁS PREPARADA PARA OTRA CAMPAÑA?



  

EJEMPLO 1: MASKILU, CONSERVERA COLECTIVA



  

EJEMPLO 2: ORBAYU, COSMÉTICA NATURAL



  

EJEMPLO 3: FAITHA, MUJER E INTEGRACIÓN



  

EJEMPLO 4: BABALIA, CRIANZA COLECTIVA



  

EJEMPLO 5: REBELDÍA, CERVEZA ARTESANA



  

EJEMPLO 6: TERAPIAS ECUESTRES Y ADAPTADAS



  

POSIBILIDADES PARA PROTO-EMPRENDIZAJE



  

OTRAS ALTERNATIVAS
COOPERATIVAS DE CRÉDITO: COOP57

BANCA ÉTCA: FIARE, TRIODOS
CONVOCATORIAS DE EMPRENDIZAJE SOCIAL

MICROCRÉDITOS
…..
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